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Foglio 1
Scenari. Ricerca Beg per Altagamma: al centro la sostenibilita
D . Mi“ .al
. 5% al10% del Pil del Paese entroil  non sono previste espansioni dei
A llve]lo glObale 2025», haricordatoIlly. network. gumentareg prezzinon
R [ . Ilruolodeinegoziéridimensio- & una soluzione: le aziende do-
nel 2022 1 Chentl nato:«Nel2ooglevenditefattenei  vranno invece insistere sulla di-
monomarcaeranoil§7% del tota-  sciplina dei costi e sulla desidera-
<<t0p>> saranno le, nel 2014 sono salite al 75% - ha biliI;é deibrand e dei prodotti, ov-
4 8 O ] . . spiegatoLucaSolca,aggiungendo  viamente investendo molto sullo
on che Exane Bnp Paribaspudconta-  sviluppo deldigitaley.
o re suundatabase di16milanegozi Nel 2015 i consumatori di alta
Giulia Crivelli nel mondo - Ma nel 2015 e nei  jgammianel mondo sono stati 400
@ Ormai & un mantra, ripetuto  prossimi anni le nuove aperture  milioniehannospeso845miliardi
da analisti sulla base di datisem- non saranno pittun driver dicre- (auto dilusso e yacht esclusi). Se-
pre pili convincenti e coerentitra  scitasignificativo eancheinCina  condoleprevisionidiBeg,nel2022
loro:illussocontinueraacrescere i clienti saranno 480 milioni e
malo fard a tassi pilt contenuti ri- - spenderanno 1.135 miliardi. Per
spetto al passato. Non solo: gliin- consumatoridilussosiintendono
vestimenti in negozi monomarca 1 100 persone che spendono ogni anno
nonsaranno pitigaranziaautoma- [ l]‘]ld pittdizimila euro in prodottidilal=
tica di un aumento di fatturato e tagammale il 30% diloro arrivaa
redditivita e, last but not least, le  Mercato del lusso personale 4omila.«IMillennialssonoil futu-
aziende dovranno fareiconticon  Ilvalore del2022cresceradi290  roabreve delmercato, se non ad-
consumatoriconesigenze,gustie  miliardi rispetto agli 845 del 2015 dirittura il presente - ha detto
profili molto piu differenziati ri- Achille diBcg-.Sono circa 2,3 mi-
spettoal passato. Sututtispiccano liardi di consumatori sparsi per il
i Millennials, persone di eta com- mondoequellidilorointeressatio
presatraii8eiz4anni,sparsiintut- in grado di spendere cifre molto
toilmondomastranamenteacco- alte lo faranno seguendo priorita
munati da alcuni tratti, come I'at- nuove. Unafratutte,lasostenibili-
tenzioneallasostenibilita. ta,cheégidoggiunfattoretrainan-
Potremmo riassumere cosl il tenellasceltadiunbranddellusso
quadrodelineatodell’Altagamma periMillennials». «Da questa ca-
Consumer and Retail Insight, in- tegoriadi giovani, che rappresen-
contro organizzato ieri a Milano ta un vero e proprio “sesto conti-
da Fondazione Altagamma in cui nente”, viene nuova linfa per I'in-
LucaSolcadiExane Bnp Paribase dustria del lusso - ha confermato
Antonio Achille di Boston Con- Armando Branchini, vicepresi-
sulting Group hanno presentato dente di Fondazione Altagamma
due ricerche focalizzate, rispetti- =eallostessotempoungrandesti-
vamente, sull'evoluzione del re- molo di cambiamento, culturale
tail e dei consumatoridellusso. primadi tutto».
Introducendo i lavori, Andrea Buone notizie dalla ricerca di
Tlly, presidente di Fondazione Al= Beg per Milano, che guadagna po- —
tagamma, ha sottolineato il ruolo sizioni come destinazione prefe- S v pckissmen 7
centrale delleimpreseitaliane del rita per i consumatori del lusso:
settore nel mondo («abbiamo il nel2o15lacittaépassatadalquinto
10% del mercato globale») e so- postodelzo14al quarto,dopoPari-
prattutto per 'economia italiana. i, New Yorke Londrae risultaal
«Innovembre abbiamo presenta- terzo posto dopo Parigi e New
tounpianoaiministridel’Econo- A Milane. L’orologeria Rolex di Pisa York nelle citta che si intendono
mia, dello Sviluppo economico €  invia Monte Napoleone. Lacittaéla visitare nel 2016 per fare acquisti
della Cultura per portarelaquota  terzametadeglishopperdilussoper ~ dialtagamma.
dell'industriadellussoitalianadal il2016 dopo New York e Parigi GRIPROBLZIGNE RISERVATA
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