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Altagamma punta
al 15% entro il 2025

Dai «campioni» del
made in Italy un piano
per far crescere il peso
sul mercato mondiale

diNicoletta Picchio

@ Lasfida e quella che presenta il presidente,
Andrea Illy, gia nelle prime battute: «Crescere
di piti». Come far salire quel 10% di quote di
mercato a livello mondiale dell'industria/alta-
gammaal 15% entroil2025. Una percentuale di
partenza gia consistente a livello complessivo,
machehapuntedel40%neldesign, del 24% nei
beni per la persona e del 24% nell’alimentare.
«Sono imprese che hanno un ruolo di driver
nell’economiaitaliana, modelloper creativitae
tipologia di business, rappresentanti del made
in Italy nel mondo», ha continuato Illy, sottoli-
neando che in valore assoluto il contributo del
settoreal pil del paese & di 100 miliardi.
Accantoai punti diforza perd non mancano
le criticita. Le ha messe nero su bianco la Fon-
dazione Altagamma, in un documento che e
stato presentato ieri, a Montecitorio, e che la
Fondazione ha consegnato al governo.
Peraumentaredelso%indiecianniiconsu-

Le prospeﬁivé 2 gli obiettivi

mi mondiali dei brand italiani secondo Illy &
necessaria una partnership pubblico-privata:
«Eun percorso che va affrontato insieme alle
istituzioni,unanecessitachesiavvertenell’at-
tuale scenario macroeconomico. I campioni
nazionali, quindi, vanno sostenuti con una
strategia-paese per essere ancora piu forti. Ce
n’erano molti ieri in platea e seduti sul palco,
alla tavola rotonda cui hanno partecipato Ne-
rio Alessandri (Technogym), Claudio Dome-
nicali (Ducati), Claudio Luti (Kartell), Michele
Norsa(Ferragamo)e Lamberto Tacoli (Ferret-
ti). Il documento, che e stato spiegato nei det-
tagli dal vice presidente di /Altagamma, Ar-
mando Branchini, individua sei criticita: la
bassa crescita e la limitata dimensione delle
imprese; unlimitatoriconoscimentodelleim-
preseleader; una debolezza nel retail; la man-
canzadinuoviprotagonisti; unavalorizzazio-
ne limitata dei fattori differenzianti; infine gli
svantaggi competitivi dovuti all’operare in
Italia. E contiene, tra la varie proposte, quella
di un “tavolo strategico dell'Industria Alta-
gamma” composto da rappresentanti del
Fondo strategico italiano, del Fondo italiano
di investimento, di Fondazione Altagamma,
conlapartecipazioneanchedegliimprendito-
ri leader del comparto. Operativamente il ta-
volo si delinea come una cabina di regia pub-
blico-privata, che abbial’obiettivo di difende-
recio chenelsettore funziona, superarele cri-
ticita e rilanciare cio che funziona meno.
CerailviceministroalloSviluppo, CarloCa-

lenda, alla Giornata/Altagamma, in cui ¢ stato
presentatoancheunostudiodelWorld Econo-
mic Forum sulla trasformazione digitale del
mondo industriale. Anche per Calenda & im-
portante che I'altagamma del made in Italy si
rafforzi e si sviluppi. L'impegno del governo
c’e.L’aspettopitlimportante su cuiintervenire
secondoilviceministronon étantolaricercadi
capitali per crescere, quanto la definizione di
un piano commerciale eindustriale miratoal-
losviluppo.Ealnastrodipartenza, haannun-
ciato, un progetto dedicatoaimpresetraizo
e 1150 milioni di euro di fatturato, quindi in
gradodifareunsaltoimportante, finanzian-
dounaconsulenza strategicamirataacreare
unpianocommercialeeindustriale.«L’anno
prossimo esportare sara pit complicato,
sbagliare un mercato & un rischio che nessu-
naaziendasi puo permettere, per questo da-
remo un supporto»,

Sulla necessita di una formazione di alto li-
vello Calenda é d’accordo conAltagamma, che
nel documento ha messo in evidenza che nei
ranking internazionali delle scuole di moda
solounaitaliana, il PolimodadiFirenze, éalse-
sto posto nel settore under-graduate ealnono
nelsettoregraduate. Inoltre, il viceministroha
confermatocheall’iniziodellesfilate diMilano
afebbraio, in cuisarapresenteil presidente del
Consiglio, saraannunciatalanascitadelboard
sullamodadove Calendaauspicaanchelapar-
tecipazione diAltagamma.
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QUOTA DEI BRAND ITALIANI :

Obiettivo di Fondazione Altagamma & di far :
crescere del 50% in dieci anni i consumi :
mondiali dei brand italiani. Il settore del :
lusso occupa gia oggi in Italia, direttamente, ;
circa 500mila persone

MILIARDI DI EURO |
|l valore dei mercato dei beni di lusso i

(personali e non solo) nel 2015 secondo il

Worldwide Markets Monitor di :
Bain&Company/Fondazione Altagamma :
presentato a Milano il 29 ottobre scorso

+15%

CRESCITA DELLE SUPERCAR

. Tra le categorie che sono andate meglio nel
i 2015 ci sono le automobili di lusso, un mercato
stimato in 405 miliardi di euro in cuilecase
produttrici italiane hanno grandi possibilita,
anche grazie alla personalizzazione
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