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«L’Ttalia valorizzi le sue bellezze»

«La miscela straordinaria di storia, arte, colori e manifattura ¢ un antidoto alla crisi»

Paolo Bricco

- «L’ho detto a Davide Ram-
pello,ideatore eregistadel pro-
getto Panorama. Per la prima
volta ho avuto anche i brividi
sulle guance. Non ho sentito
soltanto l'ordinaria emozione
alla pancia. Ho provato di pilt.
Quest’opera ha qualcosa di ori-
ginalissimo. Perché riesce are-
stituire I'unicita del nostro Pae-
se. La miscela straordinaria di
bellezza e dipaesaggio, distoria
ediarte,dimanufattie diluci, di
colori e di sapori, di artigianato
e diindustria».

Andrea Illy, presidente dil/Al-
tagamma, rinunciaallaconsueta
riservatezza e all’abituale con-
trollo delle emozioni che carat-
terizzanol'imprenditoriadi Tri-
este e dell’estremo Nord-Est
scegliendo di raccontare I'im-
patto emotivo di questa opera,
unastrutturaarchitettonicaeun
cortometraggio che sara fruibile
alpubblico,inPiazza Gae Aulen-
tiaMilano, dal 21 maggio al 31 0t-
tobre, in concomitanza con
Expo Milano 201s.

Presidente, I'impatto emo-
tivo nasce sia dall’estetica
dell’opera che dal suo conte-
nuto, che parla direttamente
all’anima degli italiani: 'im-
magine e identita del nostro
Paese, la sua transizione e le
sue opportuniti, la sua storia
ela sua cultura. Quanto conta
sapere sviluppare nuovestra-
tegie di comunicazione per
uscire dalla crisi?

Conta molto. L’Italia ha biso-
gno di esprimersi in maniera di-
versa.Devevalorizzarsidipit.La

Come nasce un’idea

= «Panorama» & un progetto
ideato per raccontare la bellezza
el'eccellenza dell'Italia, della sua
arte e dei suoi prodotti. E frutto di
unavera e propria operazione «di
sisteman che ha coinvolto
soggetti pubblicie privati:
ministero per lo Sviluppo
economico; agenzia Ice, Simest,
Comunedi Milano, Cameradi
commerciodi Milano,

nostra struttura pit profonda ¢
costituitadallafusione frabellez-
za e risultato dell’agire umano.
Naturaestoria.Societaed econo-
mia. Siamo, in qualche modo, as-
suefattiatutto questo. Rischiamo
di non cogliere la forza di questa
impagabile ereditd. Da tremila
annisiamo al centro del Mediter-
raneo, in uno dei crocevia della
storia. Serve prima di tutto a noi,
comecomunita. Allafine,sullun-
goperiodo, framateriale eimma-
teriale tutto questo si condensa
anche nell’industria di alta gam=
malUna industria dilalta gamma
che é giaunarisorsaformidabile.
Ma che ha ancora notevoli spazi
dicrescita potenziale.

Allestero, la reputazione
dei segmenti pii alti & signifi-
cativa.

Si, ma & possibile migliorarla.
Partiamo da alcuni elementi
quantitativi: nel segmento piu
alto, i marchi italiani detengono
il 2296 del mercato mondiale nei
beni di lusso personali, il 30%
nell’arredamento di design, il
24% nell’enogastronomia e il
10% nella nautica. Questa indu-
stria, insieme culturale e creati-
va, occupa inItaliamezzo milio-
nediaddettifradirettieindiretti
e,ad essa, ériferibile il 4% del Pil
nazionale. Il macrosettore for-
mato da moda, design, food,
ospitalita, nautica, motori, gio-
ielleria, wellness e cultura ci
consente di ottenere un fattura-
to di 100 miliardi di euro, il 10%
del mercato mondiale.

Peraltro, si tratta di un ma-
cro comparto che cresce a rit-
mi costanti e robusti.

S}, nell’economia internazio-
nale l'industria cultural-creati-

Fondazione Altagamma, Camera
nazionale della moda, Salone del )
mobiledi Milano. Vede inoltreil R
patrociniodi Expo, la el
collaborazione del ministero peri
Beniculturali, e la partnershipdi
Terra Moretti, Fai, Archivio
fotografico Scala, Touring Club
Italia. L’installazione sara aperta
in Piazza Gae Aulentia Milano,
dal21 maggio al 31 ottobre, dalle
10alle 18. L'ingresso é gratuito.

Imprenditore. Andreallly

vael’economiasimbolicahanno
untassodicrescitadel 5o all’an-
no, alimentato dalle nuove bor-
ghesie dei Paesi emergenti.
L’obiettivo di arrivare a genera-
re entro dieci anni, come giro
d’affari annuo all’estero, 150 mi-
liardi di euro conl'alta gammae
tutt’altro che improponibile.
Comepresidente di Altagamma,
sento il dovere di stimolare il
Governo nella costruzione di
policy che assecondino e che fa-
voriscano questo processo.
L'obiettivodeveesserel’'aumen-
to della quota mondiale dal 109
al 15 per cento. L’Italia ha il po-
tenziale per farcela.

SulMadeinItaly,il Gover-
no si @ mosso con un piano
articolato.

Si, va assolutamente ricono-
sciuto come il Piano straordina-
rio per il Made in Italy rappre-
senti qualcosa di nuovo. Non
soltanto sotto il profilo strategi-
co0. Ma anche sul versante delle
risorse finanziarie. Questo pia-
no, costruito sotto 'egida del vi-
ceministro dello Sviluppo eco-
nomico Carlo Calenda, ha risor-
se-260milionidieuro-sensibil-
mente pill alte rispetto al
passato.

Anchese,sottoil profilodel-
le policy, occorre recuperare
una unitarieta nazionale.

E vero. Servono politiche na-
zionali attive per laltagamma,
che & naturalmente in grado di
trainare l'intera economia ita-
liana. Queste politiche non de-
vono pero in alcun modo repli-
care glierrorifatti, per esempio,
nel turismo. Devono restare
unitarie e nazionali. Avevamoil

10% del turismo mondiale. Con
la riforma dell’Articolo Quinto
della Costituzione le compe-
tenze sono finite alle Regioni, i
cui budget promozionali non
hanno le masse critiche neces-
sarie per competere con i gran-
di Sistemi Paese. 1l risultato &
che, adesso, siamo scesi al 5%
della quotamondiale.
Unitarieta e coesione signi-
ficaanchelamessaafattoreco-
mune delle complesse artico-
lazioni italiane, la cui rappre-
sentanza della politica e del-
Peconomia si sviluppa
storicamente su pit piani.
Unita e coesione sono fonda-
mentali. Prendiamounaoperadi
grande rilievo artistico e di im-
portante impatto identitarioe di
comunicazione come questo
progettoPanorama.Ilprogettoé
nato dalla collaborazione di un
gran numero di istituzioni: il Mi-
nisterodelloSviluppo Economi-
co, I'lce, la Simest, il Comune di
Milano, la Camera di Commer-
cio di Milano, la Camera Nazio-
nale della Moda Italiana, il Salo-
ne del Mobile e naturalmente la
nostra Fondazione Altagamma.
In pily, ci sono il patrocinio di
Expo Milano 2015 € 1a collabora-
zione del Ministero dei Beni e
delle attivita culturali e del turi-
smo. Abbiamo ottenuto un bel
risultato portando tutti questi
elementi a fattor comune. Una
operazione dal grande valore
simbolico. Alla fine mettere in-
sieme le molte vociitaliane & -e
sara sempre pill - essenziale per
suonare lo spartito della bellez-
za e del rilancio economico del
nostroPaese,dellanostraidenti-
tastoricae del nostro futuro.
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Expo. Installazione hi-tech in piazza Gae Aulenti
Un «Panorama»
del made in Ital
Giovanna Mancini sensazione di trovarsi davvero
MILANO immersi nel paesaggio ripro-
#=s Un'immersione nellabellez- dotto. Per ottenere la spettaco-
zaenellaeccellenzadel madein laritd suscitata in passato da
Italy, attraverso un video “a queste «macchine ottiche pit-
360°”,delladuratadilsminuti,re- toriche» (spesso utilizzate an-
alizzato con le pitt moderne tec- che all'interno delle Esposizio-
nologiediripresa,dronicompre- ni universali), il Panorama di
si. Il progetto «Panoramay, che Expo 2015 & stato realizzato
apre al pubblicodomaniin Piaz- «con tecnologie immersive
za Gae AulentiaMilano, faparte mediaedronidiultimagenera-
del palinsesto di eventi di zioney,spiegail curatore.
Expoincittaed é frutto diun’ope- L’obiettivo ¢ raccontare quel
razione «di sistema» dell'indu- legame imprescindibile tra na-
stria culturale e creativaitaliana, tura, cultura e manifattura che
chehacoinvoltosoggettisiapub-  costituiscel'unicitddeiprodotti
blici, sia privati. made in Italy pit apprezzati al-
La sua realizzazione ha visto I'estero, dalla moda al design,
infatti lavorare insieme alcune dal cibo all’arte, all’ospitalita.
tra le principali associazioniim- Prodotti che, nel segmento pilt
prenditoriali dei settori pii rap-  altodelmercato, rappresentano
presentativi del made in Italy - il 49 del Pil del Paese, danno la-
come Fondazione Altagamma, voroaoltresoomilapersonetra
Camera nazionale dellamodae addetti diretti e indiretti, e pon-
Salone del mobile diMilano-ol- gonol'ltaliatraileadermondiali
tre al ministero per lo Sviluppo nel segmento dell’alto di gam-
economico (che hain granparte ma (sivedaintervistain alto).
finanziatoil progetto, attingendo Tutto questo & raccontato in
ai fondi del Piano perilmadein «Panoramay attraverso un cor-
Italy),Ice, Simest,il Comuneela tometraggio d’autore che sara
Camera di Commercio di Mila- proiettato tutti i giorni dalle 10
no, incollaborazione conilmini- allei8all'internodiunastruttura
stero periBeni culturalie conil architettonica in legno di 350
patrocinio di Expo 2015. metri quadrati, progettata dal-
Lasceltastessadellalocationeé Tarchitetto Alessandro Colom-
caricadisignificati:quellapiazza bo e dallo studio Cerri8tAsso-
GaeAulentiche,conisuoigratta- ciati. Gli spettatori saranno av-
cieli, & diventata uno dei luoghi  volti a360° daun maxi-schermo
simbolodellavogliadirinascitae circolare alto 5 metri dove scor-
ripresadell'Ttalia. rono le immagini di oltre 200lo-
Curata da Davide Rampello, cation in tutta Italia: musei, tea-
la grande video-installazione  tri, piazze, aziende, edifici, pae-
che sara visitabile (gratuita- saggi naturali. Dal Colosseo ri-
mente) per tutto il semestredi preso dall’alto, ai capolavori
Expo, fariferimento gianel no- artistici dei musei italiani, dalla
meai«Panorami»inventatinel produzionenellefabbricheenei
Settecento,ovverodellestanze laboratori artigianali alle sfilate
circolari all'interno delle quali  di moda,fino alle coltivazionie i
erano realizzati dipinti a 360°, paesaggidel Belpaese.
Capaci di dare agh spettatori la & RIPRODUZIONE RISERVATA
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