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Promozione
Progetto
Farnesina
per Fca

e Altagamma

ROMA
##g Doppia intesa alla Far-
nesina per valorizzare il
made in Italy all’estero at-
traverso il contributo di
marchi di punta. Il ministro
degli Affari esteri, Paolo
Gentiloni, ha firmato due
distinti protocolli d’intesa,
delladuratadi due anni,con
i rappresentanti di Fiat
Chrysler  Automeobiles
(Fca) e Altagamma.
L’automotive e il com-
plesso disettorirappresen-

tati da [Altagamma, dalla
moda al design all’alimen-
tare, sono i primi scelti dal
Mae per un progetto di
«promozione integrata»
che dovra essere supporta-
to dalla rete diplomatico-
consolare e culturale al-
lestero. I due protocolli,
presentati ieri da Gentiloni
insiemea Andreallly,presi-
dente della Fondazione Al-
tagamma, e Alfredo Altavil-
la, Ceo di Fca per laregione
Emea, puntano a concretiz-
zare iniziative congiunte in
linea con il piano straordi-
nario per lapromozione del
made inItaly.

In particolare, sono pre-
visti eventi per la valoriz-
zazione dello stile italiano
organizzati dal ministero e
dallaretedeiconsolatiede-
gliistitutidi cultura, incon-
tri in Italia e all’estero sui
temi legati allo sviluppo e
alla cultura d’impresa; co-
operazione traicentridiri-

cerca delle imprese Alta-
gammale di Fca egliaddetti
scientifici del ministe-
ro; partecipazione a eventi
istituzionali all’estero.

I due protocolli - secon-
do Gentiloni - «sono un’ul-
teriore spinta a qualcosa
che gia funziona bene: il
rapporto tra la nostra rete
diplomatica e i grandi mar-
chi italiani in giro per il
mondo. In questo campo
I'Italia ha un soft power no-
tevole». L’obiettivo, che
l'azione avviata dal mini-
stero degli Esteri condivide
con l'attivita svolta dall'Ice
sotto il profilo piti stretta-
mente commerciale, & in-
tercettare fasce di popola-
zionesemprepitingradodi
accedere ai beni di consu-
mo del made in Italy, so-
prattutto quelli di alta fa-
scia. «In questafasein cuisi
parlainalcunerealtadiceto
medioperdenteacausadel-

la globalizzazione - dice
Gentiloni- cisono pero, so-
prattutto in Asia, due o tre
miliardi di persone che ne-
gli ultimi 10-20 anni hanno
migliorato in modo decisi-
voleloro condizioni di vita
e guardano all’ltalia, aisuoi
prodotti e al suo stile di vi-
ta».SecondolaFarnesinaci
sono margini ulteriori per
valorizzare il brand «made
inItaly», chegidoggi Kpmg
colloca al terzo posto tra i
marchi pitt noti al mondo.
Si parte da una base gia di
grande spessore: secondo
uno studio di Frontier Eco-
nomics, 'industria cultura-
leecreativaitaliana,linsie-
me dei settorirappresenta-
ti da/Altagamma, vale per
Pindustria italiana circa
100 miliardi di euro, con
una quota sul mercato
mondiale stimata intorno
al1o per cento.
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