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l $ Italia ha un problema di

autostima. Chi ci vive lo

sa ma forse non lo im-
magina nelle percentuali de-
pressive dal Reputation Insti-
tute che misura quanta consi-
derazione del proprio Paese ab-
biano gli abitanti. Questo cidice
infatti che se le Tigri asiatiche
soffrono un po’ di narcisismo
(India +30,4%, Cina +27,2%, Co-
rea del Sud +17,5%) I'Italia si di-
stingue per una valore negativo
a due cifre (-15,2%).

E siccome la fiducia in sé ha
una certa importanza per la
crescita e Pautostima ha a che
fare con l'identita, ¢’é chi pensa
che I'ltalia vada aiutata a ritro-
vare il suo talento, quello in cui

riconoscersi e farsi riconosce-

20,6% -152%

“Alla riscoperta
dei nostri talenti
che credevamo perduti”

Nasce la “Fondazione Italia Patria della Bellezza”
Obiettivo: ridare fiducia ai cittadini e un ruolo alle imprese

re, quello che per gli Usa é I'In-
novazione, per la Germania la
Qualita e per la Svizzera la Pre-
cisione. Ecco, il Talento dell'Ita-
lia dovrebbe essere, anzi &, la
Bellezza. «Il nostro & un paese
straordinario che non sa pit1 di
esserlo», sintetizza Maurizio Di
Robilant, presidente della neo-
nata «Fondazione Italia Patria
della Bellezza» presentata pro-
prio ieri in uno dei luoghi pilx
belli di Milano, quella Villa Nec-
chi Campiglio che & una sintesi
dell’eccellenza italiana, da quel-
la imprenditoriale dei suoi com-
mittenti, a quella artistica dei
progettisti che 'hanno realizza-
ta a quella di tutela del Fai che
I'ha resa fruibile al a tutti.

E in questo contesto che la
nuova Fondazione ha risposto
al lamento e alla voglia di an-
darsene serpeggianti nel Paese
con un «progetto identitario
che ridia fiducia ai cittadini e
restituisca ruolo alle impresey.

Non a caso l'idea é venuta a
un esperto di marca e consulen-
za d'impresa, un professionista

nel definire strategie di svilup-
po che crede nel metodo maieu-
tico per trarre fuori il meglio da
ogni azienda e, in questo caso,
dall'Ttalia. «Chitrova untalento
trova un tesoro, dico sempre ai
miei figli e la Bellezza in Italia &
una risorsa solida e tangibile su
cui costruire crescita e benes-
sere, in una parola Futuroy,
spiega Di Robilant, che come
cittadino e imprenditore rac-
conta di aver «sentito forte il
senso della restituzione» e di
averlo condiviso con altri che
hanno la «stessa passione per il
Paese e il desiderio di “fare
qualcosa”». Ecco allora che Ita-
lia Patria della Bellezza si confi-
gura come una «Fondazione di
Fondazioni» che hanno obietti-
vi comuni. Fra i fondatori ci so-
no infatti il presidente della
Fondazione Altagamma An-
drea Illy, il presidente di Fonda-
zione Accenture Diego Viscon-
ti, il vicepresidente di GFK Pao-
lo Anselmi e il fondatore di Mi-
lano Forward Matteo Farneti
che assieme ad altri trentenni

ha creato un’associazione con
lo scopo di dar vita a occasioni
di collegamento tra societ civi-
le e politica.

Tutti questi attori, con altri
come Camera della Moda, Co-
smetica Italia, Fondazione Co-
logni dei mestieri d’arte, Tou-
ring Club e Fai si sono dati piu1
obiettivi: diffondere la consape-
volezza del potenziale sociale e
economico che comporta l'esse-
re Patria della Bellezza; restitu-
ire centralita al ruolo dell’im-
presa; spronare istituzioni e go-
verni; realizzare progetti.

Al momento i progetti in
campo sono dodici, di cui sei gia
avviati. Fra questi, per dimo-
strare che il discorso sul Bello
non & solo estetismi e concetti
evanescenti, ve ne é uno per mi-
surare il valore materiale di
questo patrimonio immateria-
le, ovvero quanto incida sul Pil.
Perché, come ha ricordato il
presidente di Assolombarda
Gianfelice Rocca presente a
questo battesimo, «il Bello ita-
liano ¢ opera anche di lavoro,
non solo di naturay.

degli il valore
italiani . Questa
Ha una buona lautostima
considerazione ~ 9egl italiani
0%{[”1%”40 dato DZﬁﬂKf- ;
Paese, sente Maurizio
contro il 658% ¢ co"j;o r;t;to Di Robilant
degli stranieri < vl re Presidente
che COTTHSPOT te della neonata
ne hauna  “ele cosiddette «Fondazione
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Il nuovo marchio

«Diffondere un segno nel mondo»

== La Fondazione Italia
Patria della Bellezza si e
data una visione, una
missione e anche una

marca, pietra angolare
del progetto perché ca- P

pace di sintetizzare e rap-
presentare visivamente
I'ldentita Competitiva del
paese, Tante «I» di «Italia»
tricolore a raggiera cir-

condate dalla scritta Italia Land of Beauty come stru-
mento di promozione e comunicazione del Paese a li-
vellointernazionale. Dove troveremo questo marchio?
| fondatori si augurano di portarlo su tutto I'esportabi-
le, dai prodotti agroalimentari ai manufatti all’'offerta
artistico culturale e soprattutto turistica. Il tutto per
raccontare e «posizionare» al meglio il Paese.

s&

Il tempio di Segesta. L'Italia & un museo diffuso, dall’Alto Adige alla Sicilia

L'Osservatorio

Svolgera una ricerca periodica
cheindaga la qualita
dell’esperienza di chi ha visitato il
nostro Paese negli ultimi tre anni

La Scuola
E un progetto di valorizzazione
degli insegnanti. Li promuove al
ruolo di ambasciatori di bellezza
nelle scuole elementari

Il Valore economico
Ur’indagine sull’economic

della Bellezza per scoprire quanto
misura, quanto incide

sul Pil e sull’esportazione

Le Giornate

Un appuntamento culturale
annuale, aperto al grande
pubblico per sensibilizzare i
cittadini alla Bellezza del Paese
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